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太平矿业:堆浸工艺关键技术获重大突破 

 

内蒙古太平矿业有限公司是国内唯一采用堆浸工艺处理低

品位原生金矿石的超大型黄金矿山，处理量达 1300 万吨/年，年

产黄金约 4.5 吨。近年来随着生产的进行采矿成本增加、原材料

价格上涨，企业生产经营利润空间遭到压缩，充分利用不同类型

的矿石资源、依靠选冶技术进步不断提高经济技术指标增加企业

效益的需求愈加凸显。进一步依靠选冶技术支撑，解决制约企业

堆浸工艺指标提升的技术难题，对于太平公司继续着力构建高

效、优化的堆浸工艺，达成经济技术指标最大化的超大型堆浸矿

山示范生产体系具有十分重要的意义。 

为此，内蒙古太平矿业有限公司联合长春黄金研究院有限公

司，针对太平公司超大型堆浸工艺中缺乏合理浸出生产周期界定

依据、浸吸作业多项关键工艺条件偏离最佳标准、重要的关联工

艺条件失配的生产现状，以及由此引发的诸多制约企业堆浸工艺

指标提升的技术难题，开展“超大型堆浸生产工艺体系集成优化

关键技术研究与应用”项目研究。该项目通过试验测试确定了最

佳浸出时间、浸润渗流与饱和渗流等参数，建立理浸出周期判定

数学模型，优化了工艺参数，大大了提高生产效率；该项目通过

①采用矿堆边坡布管方式解决循环液因雨季降雨及关闭超期滴

淋矿堆而导致的浸出液量骤增问题②同时加强对边坡低品位矿
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石中金的回收③根据浸出周期和溶解氧的差异实施弹性加药制

度等一系列措施，实现了浸出端工艺的优化整合；该项目基于浸

出循环液中钙镁离子浓度高累积、对工艺运行各节点、多指标高

危害的生产现状，转化研究成果，适时引用新型国产阻垢剂，利

用其“螯合增溶”原理实现基本的阻垢作用外，又将其对金属离

子的螯合作用拓展到炭吸附作业，帮助提高炭的吸附指标，达到

了高效的应用转预期目标。 

该项目通过试验研究与优化实施，使得企业生产效率提高、

生产成本下降，生产管理科技水平提升，使企业生产经营效益更

加突出，达到了降本增效的发展目标，同时也初步建立了超大型

原生矿堆浸生产优化控制体系，为同类型矿山设计建设与生产技

术管理提供了示范经验。该项目成果已在太平公司成功应用，项

目实施期两年内累计降本效益为 11808.42 万元，经济效益和社

会效益显著。经中国黄金协会组织专家委员会评价，该项目成果

整体达到国际领先水平。 
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三山岛金矿:夯实安全生产 

 

近日，三山岛金矿紧紧围绕集团工作部署，牢固树立安全发

展理念，承压奋进，多措并举，精准发力，全力抓好安全生产工

作。 

一、强化政治站位，压实安全生产主体责任 

严格按照安全生产“党政同责、一岗双责”规定，坚持“管

业务必须管安全、管生产必须管安全、管技术必须管安全”，统

筹部署安全生产工作，进一步督促指导各生产单位、生产岗位、

作业人员严格落实安全生产岗位责任制，切实将主体责任落到实

处。 

二、强化重点任务，推进安全生产落到实处 

在全矿范围内开展安全生产督导及作业现场安全风险隐患

排查工作，进一步巩固安全生产稳定形势。建立完善的安全风险

管控制度和长期监督体系，定期对重点工程、关键部位、重要环

节进行检查，落实落细治理方案、责任人员和时间节点，及时消

除事故隐患，形成隐患治理闭环管理。 

三、强化管理机制，提升安全生产管理水平 

健全安全隐患治理长效机制，督促指导制定全新安全责任考

核体系和安全规范操作手册，认真开展安全风险摸排、辨识和隐

患排查治理，通过巡查督导、挂牌督办、限时整改等措施，坚决
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消除安全隐患，助推安全管理能力再上新台阶。 

四、强化科技创新，提供安全生产科技支撑 

坚持开展安全生产技术革新与设备升级改造，将安全生产列

入矿山创新发展规划，对安全生产领域的科研项目予以重点支

持，支持攻关一批安全生产重大关键技术，努力形成一批支撑安

全生产的应用示范和科技成果，牢牢把握安全生产主动权。 
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新龙矿业：争当清廉排头兵  开创廉政新篇章 

 

湖南黄金新龙矿业以习近平新时代中国特色社会主义思想

为指导，围绕“十四五”战略目标和中心工作，将“清廉新龙建

设”融入公司改革发展全过程，加强教育、完善制度，狠抓思想、

组织、作风建设，着力解决工作中存在的薄弱环节，不断加大防

治力度，努力从源头上预防和治理腐败，推动党风廉政建设和反

腐败工作深入开展。 

一、加强组织领导，明确任务分工 

为推进清廉新龙建设，公司出台了《推进清廉新龙矿业建设

实施方案》，制定了总体目标、明确了重点任务，细化了具体措

施，成立了以党委书记为组长的领导小组，建立了党委、纪委齐

抓共管，部门各负其责，依靠群众支持和参与的工作机制。持续

深化清廉思想、清廉制度、清廉队伍、清廉纪律、清廉文化建设，

擦亮新龙矿业清廉形象的金名片。 

二、打造清廉队伍，筑牢廉政之堤 

抓住领导干部这个“关键少数”，树牢选人用人正确导向，

坚持党管干部原则，严把选人用人政治关、品行关、作风关、廉

洁关、能力关，严格落实“凡提四必”。强化各级领导人员管理，

对领导干部进行“廉政画像”，建立健全干部廉政档案，组织领

导干部签订承诺书 46 份，进一步形成清清爽爽的同志关系、规



7 

 

规矩矩的上下级关系。通过组织观看反腐倡廉警示教育片、党课

教育、集体学习、听专题报告等多种形式,切实加强党员干部廉

洁教育，提升自律意识。 

三、强化监督检查，确保责任落实 

充分发挥内部监督和外部监督的作用，做实做细日常监督，

重点强化党内监督、法律监督、民主监督、舆论监督，将党内监

督同内控体系贯通起来，着力构建纪检、监事会、审计、财务、

法务“五位一体”的大监督格局。抓住关键节点，梳理出机关部

室 94 个廉洁风险点，制定了 83 项措施；梳理出生产单位 18 个

廉洁风险点，制定了 17 项措施；进一步加强对重点领域、重点

环节、重点人员的监督。加强对子公司的管理，定期组织相关部

门开展专项检查。 

只有“一寸不让”地抓党风廉政建设，坚持监督执纪“无禁

区”“全覆盖”“零容忍”，才能塑造好风清气正的政治生态。

湖南黄金新龙矿业将一如既往严格遵循习近平总书记“三个永远

在路上”要求，将清廉新龙建设常态化、制度化，为公司高质量

发展打下良好的环境基础。 
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周大福:“双动力”策略见实效 

 

近日，周大福珠宝集团有限公司(以下简称“周大福”)发布

截至 2022 年 3 月 31 日的年度业绩公告。2022 财年，周大福实

现营业额 989.38 亿港元，同比增长 41%；公司股东应占溢利为

67.12 亿港元，同比增长 11.4%。 

数字背后，是周大福双动力策略——“实动力”和“云动力”

有序推进的结果。“实动力”是指集团持续拓展中国内地零售网

络版图，借此更贴近顾客，同时丰富产品系列，以迎合不同顾客

的需要。而“云动力”则是积极以科技赋能智慧零售，加速发展

零售科技应用及智慧制造，进一步提升供应链自动化水平及优化

数码化平台。 

一、加大渠道下沉，净开 1361 个零售点 

增加加盟零售点是近年来周大福推动业绩增长的主要策略，

在周大福 2022 财年业绩增速的驱动力中，迅速扩张的门店数量

成为关键。周大福执行董事兼主席郑家纯表示，在城乡经济崛起

和国潮概念获追捧的大环境下，周大福在中国内地将迎来庞大的

开店机遇和增长空间。 

截至 2022 财年末，周大福在中国内地共开设 5459 个周大福

珠宝零售点，净开设数量为 1361 个，其中过半数的零售点位于

三四线及其他城市。四年间，周大福加盟零售点从 700 余个大幅
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增长至 4000 余个，低线城市成为布局重点。 

黄金首饰及产品成为 2022 财年周大福营业额增幅最高的品

类，达 52.5%。珠宝镶嵌、铂金及 K 金首饰的营业额同比增长

19.1%，钟表的营业额同比增长 9.7%。具体到中国内地市场，受

消费需求推动，周大福中国内地市场的黄金首饰及产品的同店销

售同比增长 19.3%，同店销量同比增长 16.8%。珠宝镶嵌、铂金

及 K 金首饰与钟表两部门的同店销售和同店销量均同比下滑。 

在 2019 财年业绩报告中，周大福明确提出，扩大市场渗透

将成为集团未来 3 至 5 年重点关注的范畴之一，较次级城市，尤

其是县级城镇的巿场成为焦点。2022 财年，周大福在中国内地

净开设的 1361 个周大福珠宝零售点中，过半数位于三四线及其

他城市。 

周大福集团主席郑家纯表示，市场持续弥漫着不确定因素，

但眼前的危机无阻几经历练的周大福逆流前行，抱着稳中求进的

积极态度，谋求质量兼备的业务发展，化危为机，进一步拓展零

售网络及加快智慧零售布局。 

二、智慧零售和定制业务增长迅速 

根据年报，2022 财年中国内地智慧零售相关零售额同比增

长 62.7%，对中国内地的零售值贡献由去年的 7.2%进一步扩大至

8.6%，其中电子商务及零售科技应用分别贡献 5.2%及 3.4%。按

销量而言，智慧零售业务占中国内地业务的比重由去年的 14.7%
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跃升至 17.5%，其平均售价达到 2400 港元。 

智慧零售：包括电子商务及零售科技应用，零售科技应用是

指借助智慧工具（如云商 365、云柜台及智能奉客盘等）。 

截至 2022 年 3月 31 日，周大福成功与超过 800 万顾客连接

的云商 365 录得双位数的零售值增长，顾客的重覆购买次数相比

一般周大福会员高约一倍。 

2021 财年期间，周大福推出了珠宝数码化定制平台 D-ONE，

以满足顾客追求定制产品和独家体验的需求。2022 财年，集团

引入更多可高度定制的款式，如主打模块化概念的时光系列，让

顾客可自选戒指配件。目前 D-ONE 钻石类零售值占中国内地整体

钻石零售值 3.8%。 

此外，作为集团旗下可追溯历程的天然钻石品牌，T MARK 一

直善用创新科技和专利技术，展现钻石的真确性及可追溯性。

2022 年 3 月，T MARK 再一次运用区块链技术，推出专属星空数

字藏品。以“星空独一无二，幸福不可复制”为主题为顾客提供

独特且有专属意义的数字藏品服务。2022 财政年度，T MARK 产

品占在中国内地以及香港及澳门钻石产品零售值分别为 20.7%

及 33.2%。 

 


